
MENGAPA KOREA?  

PENGARUH KOREAN WAVE TERHADAP GENERASI Z 



KOREAN WAVE – HALLYU DAN GENERASI Z 
South Korea stated as the Land of the Morning Calm – keindahan 
pemandangan dibawah sinar matahari pagi. Dimana korea memiliki 
beragam tempat indah yang selalu diikuti dengan cerita – cerita legenda  
yang penuh sejarah  dan  memperhatikan kekuatan bangsa nya. 

1. Korean Wave / Halyu merupakan salah satu fenomena budaya populer  
dimana dapat kita lihat dari berkembang nya Kpop, agensi – agensi 
entertaintment, dan serta dukungan dari badan telekomunikasi dan 
industri TV korea. Dengan adanya Internet dan Social media, Halyu 
semakin dikenal publik luas sampai ke internasional. Dan kita 
mempelajari bahasa dan kebudayaan korea. 

2. Generation Z – Lahir diantara tahun 1995 – 2010  , mereka mahir 
dalam berinteraksi di dunia internet 

 

 

 

The Only Unesco 

World Heritage 

Palace In South 

Korea -  

Gyeongbokgung 

Palace  & 

Changdeokgung 

Palace 



MEDIA PUBLIC RELATIONS  



THE EFFECTS OF HALLYU TO GENERATION Z 



PR PERSON'S ROLE: SOCIAL MEDIA INFLUENCER  



PERSONAL BRANDING 

     “Personal Branding adalah 

proses membentuk 

persepsi masyarakat 

terhadap aspek  aspek 

yang dimiliki seseorang, 

diantaranya adalah 

kepribadian, kemampuan, 

atau nilai – nilai dan 

bagaimana semua itu 

menimbulkan persepsi 

positif di masyarakat yang 

ada dan pada akhirnya 

dapat digunakan sebagai 

alat pemasaran “– Timothy 

P. O’Brien 



PERSONAL BRANDING 



HOW FIKOM ESA UNGGUL REACTS TO KOREAN WAVE 

THE NEW WORLD OF PR 

1. PR SPECIALIST/PRACTITIONER 

2. BLOGGERS 

3. INFLUENCERS 

4. CONTENT CREATORS 

5. SOCIAL MEDIA SPECIALIST 

 

 

 

WEBSITE FIKOM ESA UNGGUL: https://fikom.esaunggul.ac.id/  

MATA KULIAH PUBLIC RELATIONS ESA UNGGUL: 

1. CYBER PR 

2. PRODUKSI MEDIA PR 

3. THE GRAPHIC  OF COMMUNCATIONS 

4. VIDEOGRAPHY 

5. MEDIA RELATIONS 

6. PUBLIC  OPINION 

7. CITIZEN JOURNALISM , ETC.... 

 

https://fikom.esaunggul.ac.id/
https://fikom.esaunggul.ac.id/



